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JLARFAHE

BOKMAL:

2.a

2.b

Forklar markedssegmenteringsprosessen og hvilken betydning/rolle
den har for ulike markedsferingsstrategier. Illustrer med eksempler

Motestudenter:
Beskriv hvordan du vil gi frem for & gjennomfere en markedsanalyse
for 4 kunne beslutte om du skal opprette Moods of Norway butikker i
asiatiske land.

Kulturstudenter:

Beskriv hvordan du vil gd frem for a giennomfore en markedsanalyse
for 4 kunne beslutte om det er potensiale for d opprette et NEW
MUSEUM i London

Gjer greie for differensierings- og posisjoneringsbegrepéne og
hvordan man bser knytte disse til utviklingen av ulike
markedsferingsstrategier. '

NYNORSK:

2.a

2.b

Forklar marknadssegmenteringsprosessen og kva tyding/rolle den
har for ulike marknadsferingsstrategiar. Illustrer med deme.

Motestudentar:

Beskriv korleis du vil gd fram for i setje i verk ein marknadsanalyse
for 4 kunne ta avgjerd om du skal opprette Moods of Norway
butikkar i asiatiske land.

Kulturstudentar:

Beskriv korleis du vil gd fram for d setje i verk ein marknadsanalyse for
& kunne ta avgjerd om det er potensiale for d opprette eit NEW
MUSEUM i London

Gjer greie for differensierings- og posisjoneringsomgrepa og korleis
ein bor knytte disse til utviklinga av ulike marknadsferingsstrategiar.



