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BOKMAL:
Oppgave 1.

Markedsfgringsplanen bestar av flere deler. Sett opp en disposisjon for en
markedsplan og forklar kort de ulike delene.

Oppgave 2.

Beskriv produktets livssyklus, herunder hva denne livssyklusen egentlig
beskriver og hvilke faser den bestar av. G& naermere inn pd bedriftens
situasjon nar produktet befinner seg i modningsfasen og forklar hvilke
alternativer man da har.

Oppgave 3.

Forklar hva du mener med merkevaremarkedsfgring og diskuter hvilke
elementer/faktorer du vil legge vekt pa for & skape et verdifullt merke.

Oppgave 4.

Diskuter viktige forskjeller ved markedsfaring av varer og markedsfgring
av tjenester og hvilke konsekvenser dette gir deg som markedsfgrer.

Oppgave 5.

Du er nyansatt som produktsjef pa «Pippis Pizza». For & gke salget etter
jul vil du lage en kommunikasjonskampanje. Hvilke trinn vil du g3
igjennom ved utviklingen av denne kampanjen?
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NYNORSK:

Oppgave 1,

Marknadsfgringsplanen bestar av fleire deler. Sett opp ein disposisjon for
ein marknadsplan og forklar kort dei ulike delane.

Oppgave 2,

Beskriv livssyklusen til eit produktet, kom naerare inn pa kva denne

livssyklusen eigentleg beskriv og kva fasar den best3r av. G& nzerare inn
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pa den situasjonen ei bedrift er i ndr produktet er i modningsfasen og

forklar dei alternativ man har da.

Oppgave 3.

Forklar kva du meiner med merkevaremarknadsfgring og diskuter kva
element/faktorar du vil leggje vekt p3 for 3 skape eit verdifullt merke.

Oppgéve 4.

Diskuter viktige forskjellar ved marknadsfgring av varer o
marknadsfgring av tenester og dei konsekvensane dette f3r for deg som
marknadsfgrar.

Oppgéve 5,

Du er nytilsett som produktsjef pd «Pippis Pizza». For & auke salet etter
jul vil du lage ein kommunikasjonskampanje. Kva trinn vil du gd igjennom
ved utviklinga av denne kampanjen?




