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Oppgave 1
Redegjear for hvorfor markedssegmentering blir sett pa som en viktig del av

markedsplanleggingen, beskriv ulike kriterier som legges til grunn for segmenteringen og hvilke
krav som mA tilfredstilles for at man skal satse pa et segment.

Oppgave 2

Gi en oversikt over de viktigste kjennetegn som skiller en tjeneste fra en vare, og diskuter i
hvilken grad dette har betydning for markedsferingen.

Oppgave 3

Gjer rede for de viktigste interne og eksterne arbeidsbetingelsene du mener bor analyseres i
forbindelse med utarbeidelse av en markedsplan. Illustrer gjerne med konkrete eksempler

Oppgave 4

En markedsplan handler om bedrifiens ulike veivalg. Grei ut om de ulike hovedtypene av
markedsstrategier vi vanligvis opererer med utifra hvilken posisjon en bedrift har i markedet.

NYNORSK:

Oppgave 1
Gjer greie for kvifor marknadssegmentering blir sett pd som ein viktig del av

marknadsplanlegginga, beskriv ulike kriterium som blir lagt til grunn for segmenteringa og kva
for krav som md tilfredsstillast for at ein skal satse pa eit segment.

Oppgave 2

Gje eit oversyn over dei viktigaste kjenneteikna som skil ei teneste fra ei vare, og diskuter i kva
grad dette har tyding for marknadsferinga.

Oppgave 3

Gjer greie for dei viktigaste interne og eksterne arbeidsferesetnadane du meiner ber analyserast i
samanheng med utarbeiding av ein marknadsplan. Illustrer gjerne med konkrete deme.

Oppgave 4
Ein marknadsplan handlar om dei ulike vegvala ei verksemd mé gjere. Grei ut om dei ulike

hovudtypane av marknadsstrategiar vi vanlegvis opererer med utifrd kva posisjon ei verksemd
har 1 marknaden.




