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BOKMAL:

Oppgave 1

En modell som beskriver de eksterne rammebetingelsene til en bedrift er en sikalt PEST-
analyse. Illustrer hvordan denne modellen kan brukes ved 4 ta utgangspunkt i en norsk
reiselivsbedrift som vurderer 4 etablere seg med et konsept innen gkoturisme pé Bali.

Oppgave 2

For 4 beskrive de interne forutsetningene en bedrift har, brukes ofte den sikalte BCG-
matrisen. Illustrer modellen gjennom et tenkt tilfelle med en bedrift som leverer en serie med
ulike reiselivsprodukter. '

Oppgave 3

Ansoffs produkt-/markedsmatrise tar sitt utgangspunkt i at det eksisterer muligheter i
omgivelsene som bedriften kan utnyite for 4 utvikle seg. Utviklingen kan skje langs en
produkt- og/eller en markedsdimensjon. Skissér situasjoner der bedriften ber holde seg til
dagens produkter og i dagens markeder fremfor & utvikle seg utover dem.

Oppgave 4

Diversifikasjon refererer seg til en utvikling som pa samme tid tar bedriften videre bade fra
dagens produkter og dagens markeder. Dette kan skje giennom urelatert (ut av bransjen) og
relatert (innen bransjen) diversifikasjon. Beskriv situasjoner som kan motivere for hver av
disse.
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NYNORSK:

Oppgave 1

Ein modell vi kallar PEST-analyse, handlar om dei eksterne rammevilkira til ei bedrift..
Ilustrer korleis ein kan bruke denne modellen ved 4 ta utgangspunkt i ei norsk reiselivsbedrift
som vurderer & etablere seg med eit konsept innan gkoturisme pa Bali.

Oppgave 2

For 4 skildre dei interne foresetnadene ei bedrift har, brukar ein ofte den sikalla BCG-
matrisen. Illustrer modellen gjennom eit tenkt tilfelle med ei bedrift som leverer ein serie med
ulike reiselivsprodukt.

Oppgave 3

Ansoff sin produkt-/marknadsmatrise tek utgangspunkt i at det eksisterer moglegheiter i
omgivnadene som bedrifta kan utnytte for & utvikle seg. Utviklinga kan skje langs ein
produkt- og/eller ein marknadsdimensjon. Skissér situasjonar der bedrifta ber halde seg til dei
produkta og dei marknader dei har i dag, framfor & utvikle seg utover dei.

Oppgave 4

Diversifikasjon refererer seg til ei utvikling som pa same tid tar bedrifta vidare bide frd dei
produkt og dei marknader dei har i dag.. Dette kan skje gjennom urelatert (ut av bransjen) og
relatert (innan bransjen) diversifikasjon. Gi ei skildring av situasjonar som kan motivere for
kvar av disse.




