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TLAMFIHE

BOKMAL:

Oppgave 1

Markedsplan:

a) Teori: tema og innhold i markedsplanen

A skrive en markedsplan er et av de viktige temaene innen markedsferingsfaget. Gi en
oversikt over innholdet (kapitler) i en typisk markedsplan. Forklar hva som er formalet med
hvert kapittel samt hvilke underpunkter og/eller analyser som vanligvis inkluderes.

b) Eksempel p4 markedsplan:

Ta utgangspunkt i en tenkt situasjon der du skal lansere / forbedre eller ckspandere markedet
for et valgfritt produkt eller tjeneste. Din oppgave er & skrive en kortfattet markedsplan. Bruk
gjerne stikkordsform.

For del b) Dersom du ikke snsker & velge produkt/tjeneste selv, velg et av disse: “Harley

Davidson skal lansere en ny, ung og trendy sykkel” eller "Sony skal lansere en variant av
iPhone for 4 ta opp konkurransen med Apple”.

Oppgave 2
Portefeljemodeller: Gjor rede for minst en portefeljemodell og forklar hvordan denne kan

brukes. Hva ber en vaere oppmerksom pé / kritisk til ndr en bruker slike portefaljemodeller?

Oppgave 3
Konkurranse: I teorien skiller man mellom ulike konkurransestrategier alt etter hvilken rolle
de ulike akterene kan ha (avhengig av markedsstrukturen). Gjer greie for de ulike strategiene

man vanligvis opererer med. Gi eksempler pa faktiske bedrifter som passer i de ulike
kategoriene.

Oppgave 4

Livslapsanalyse: Lag en grafisk fremstilling for et typisk livslep (S-kurve) for et produkt.
Navnsett og kommenter de ulike fasene/stadiene i livslapet.

Ta de forutsetninger du synes er nedvendig. LYKKE TIL




JOnFIHE

NYNORSK:

Oppgave 1

Marknadsplan:

a) Teori: tema og innhald i marknadsplanen

A skrive ein marknadsplan er eit av dei viktigaste tema innan faget marknadsfering. Gje ein
oversikt over innhaldet (kapittel) i ein typisk marknadsplan. Forklar kva som er formalet med
kvart kapittel samt kva underpunkt og/eller analyser som vanlegvis inkluderast.

b) Eksempel p4 marknadsplanen:

Ta utgangspunkt i ein tenkt situasjon der du skal lansera / forbetra eller ekspandera
marknaden for eit valfritt produkt eller teneste. Di oppgave er & skrive ein kortfatta
marknadsplan. Bruk gjerne stikkordsform.

For del b) Dersom du ikkje enskjer & velje produkt/teneste sjelv, vel cit av desse: "Harley

Davidson skal lansere ein ny, ung og trendy sykkel” eller “Sony skal lansera ein variant av
iPhone for 4 ta opp konkurransen med Apple”.

Oppgave 2

Portefeljemodellar: Gjer greie for minst ein portefeljemodell og forklar korleis denne kan
brukast. Kva ber ein veere merksam pa / kritisk til ndr ein bruker slike portefeljemodellar?

Oppgave 3
Konkurranse: I teorien skil ein mellom ulike konkurransestrategiar alt etter kva rolle dei
ulike akterane kan ha (avhengig av strukturen pa marknaden). Gjer greic for dei ulike

strategiane ein vanlegvis opererer med. Gje deme pé faktiske bedrifter som passer i dei ulike
kategoriane.

- Oppgiéve 4

Livslepsanalyse: Lag ei grafisk framstilling som syner det typiske livslep (S-kurve) for eit
produkt. Namnsett og kommenter dei ulike fasane/stadia i livslapet.

Ta dei foresetnadene du finn naudsynt. LYKKE TIL




