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TLANKIAFE

BOKMAL:

Oppgave 1

Moteindustrien kan deles i ulike segmenter. To av disse er high-fashion og high street fashion.
Ta for deg disse to kategoriene og dreft hva som skiller dem og hva de har til felles. Benytt
teori som 4 P’er og Michael Porters generiske strategier for 4 forklare generelle trekk ved de
ulike kategoriene. Ta gjeme utgangspunkt i eksempler fra caset utlevert tidligere i kurset.

Oppgave 2

En global verden gir muligheter og utfordringer for alle akterene i moteindustrien. Med
utgangspunkt i teori, dreft hvordan et motemerkes internasjonaliseringsstrategi pavirkes av en
global verden med tanke pa distribusjon, markedsforing og salg,

Oppgave 3

Velg en av de felgende oppgavene:

(A)

Styring av produksjonskjeden er en sentral del av arbeidet med moteledelse. Beskriv en
tradisjonell leveranderkjede og dreft hvordan et motemerke strategisk kan utvikle
leverandarkjeden for & skape konkurransefortrinn.

(B)
Det er flere ulike mater man kan fa solgt sin vare pd som designer. Ta utgangspunkt i relevant
teori i pensum og se p fordelene og ulempene ved ulike former for salg.



T OhAIF

NYNORSK:

Oppgéve 1

Moteindustrien kan inndelast i ulike segment. To av desse er high-fashion og high street
fashion. Ta for deg desse to kategoriane og dreft kva som skiljer dei og kva dei har til felles.
Bruk teori som 4 P’ar og Michael Porters generiske strategiar for & forklare generelle trekk
ved dei ulike kategoriane. Ta gjerne utgangspunkt i eksempel fra caset utlevert tidlegare i
kurset.

Oppgave 2

Ei global verd gjer muligheiter og problem for alle akterane i moteindustrien. Med
utgangspunkt i teori, dreft korleis eit motemerke sin intemasjonaliseringsstrategi endrast av ei
global verd med tanke pa distribusjon, marknadsfering og sal.

Oppgive 3

Vel ei av desse oppgdvene:

(A)

Styring av produksjonskjeda er cin sentral del av arbeidet med moteleiing. Beskriv ei
tradisjonell leveranderkjede og dreft korleis eit motemerke strategisk kan utvikle
leveranderkjeda for & skape konkurransefortrinn.

(B)
Det er fleire ulike matar ¢in kan selje sin vare pi som designar. Ta utgangspunkt i relevant
teori i pensum og sj pé fordelane og ulempene ved ulike former for sal.




