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Hgagskolen i Telemark

Eksamen

5203 MARKEDSF@RING
10 studiepoeng

6.5.10
Playa del Carmen, Mexico

Tidsrom: 09:00 — 13:00
Malform: Bokmal/Nynorsk
Sidetal: 2 medrekna framside

Antall oppgaver: 4 oppgaver

Merknader: ingen

Eksamensresultat - se StudentWeb, sjww.hit.no
Kom i hug studentnummer og kandidatnummer for kvar eksamen.
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BOKMAL:

Oppgave 1
Markedsfareren ma forsta hva som skjer i kjgpebensssthet i tidsrommet fra de ytre

stimuli kommer til kjgpsbeslutningen tas. Gjgr réoieulike faktorer som pavirker
kigpsatferden pa forbrukermarkedet.

Oppgave 2
Forklar hvordan portefgljematrisen til Boston Cdtisg Group kan brukes som et viktig

strategisk verktgy. Videre skal du kort identifsséawva som er hovedkritikken mot denne
modellen..

Oppgave 3

| teorien finner vi falgende fire hovedposisjonenarkedet for en bedrift: markedsleder,
markedsutfordrer, markedsfalger og nisjebedriftiiie disse 4 begrepene.

Oppgave 4

Gi en oversikt over de ulike delene av en markedsdbrklar prosessen med a utarbeide en
markedsplan og hva de ulike delene bgr inneholde.

NYNORSK:

Oppgave 1
Marknadsfgraren ma forsta kva som skjer i kigpaidrevisstheit i tidsrommet fra dei ytre

stimuli kjem, til kjgpsbeslutninga blir tatt. Gjgreie for ulike faktorar som paverkar
kigpsatferda pa forbrukarmarknaden.

Oppgave 2
Forklar korleis portefgljematrisa til Boston Corisud Group kan nyttast som eit viktig

strategisk verkty. Vidare skal du kort identifiséx& som er hovudkritikken mot denne
modellen?

Oppgave 3

| teorien finn vi fgljande fire hovudposisjonar arknaden for ein bedrift: marknadsleiar,
marknadsutfordrar, marknadsfglgjar og nisjebedbéfiner desse 4 omgrepa.

Oppgave 4

Gjev eit oversyn over dei ulike delane av ein madgplan, forklar prosessen med a utarbeide
ein marknadsplan og kva dei ulike delane bgr inlteha



