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Sidetal: 3 (inkludert denne forside

Hjelpemiddel:  Enkel kalkulato
Merknader: Gjar evt. egne forutsetninger hvis ngdve

Vedlegg:

Eksamensresultata blir offentliggjort pa Studentweb.
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Oppgave 1 (vekt 25 %)

(a) Forklar falgende begrepe
* Realkapite
e Grenseproduktivit
e Likevekt i dominerende strateg
* Risikongytrale preferans

(b) Diskuter fglgende pastand: "Stordriftsfordeler farkr ufullkommen konkurranse «
markedsmakt.”

(c) En bedrift har falgende totale kostnader, x er antall produserte enheter:
K(x) = 1.000.000 + 10¢
« For hvilket produksjonsomrade har denne bedrifterdsiftsfordeler

e Hva er den laveste produktprisen denne bedriftent&e for & kunndrive
lgnnsom produksjor

Oppgave 2  (vekt 23%)

(a) Nytten til en konsument avhenger av konsumet aegex, 0g X, .
Gjar rede for hvordan konsumentens optimale gogdwvestemmes for gitte godepri:
p, 0g p, og for en gitt inntekR.

(b) Forklar hva som menes med hhv. normale og minddeyeinferigre) gode
(c) Forklar hva som menes med hhv. komplementesere gadaiternative goder (substitutte
(d) Anta at ettersprselskurven etter et gode er gitt \

x =1000 - p,

derx er antall etterspurte enheterp er prisen per enhet.

Beregn egenpriselastisiteten i etterspgrselen dttée godet dersom markedsprise
hhv. 200 og 300. Er etterspgrselen esk eller uelastisk?

(se neste side for oppgave :
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Oppgave 3 (vekt 50%)

(a) Forklar hva som menes med konsumentoverskudd, peodoverskudd o
samfunnsgkonomisk overskuc

(b) Gjer rede for hva so menes med at likevekten ved fullkommemkurransegir
maksimalsamfunnsgkonomisk effekitet. Bruk gjerne en figur til & stat
resonnementene.

(c) Anta at markedets etterspgrsel (pa invers forny ettbestemt konsumgode er gitt
p =200- X,

derp er prisen pa godet x er kvantumYVidere er markedets tilbudskurve (pa inv
form) qitt ved
p=20+ Xx.

Finn markedslikevekten under fullkommen konkurramgeegn ut hhv
konsumentoverskudd, produsentoverskudd og samflennesisk overskudd i dent
likevekten.

(d) Antand at markedet i stedet for fullkommen konkurragrskarakterisert av en bedr
som har kontroll over hele markedet (et monopolpnbpolets grensekostnad
sammenfallende med tilbudskurven i forrige delsmditsdvs. GK = 20 -x. Finn det valg
av menge og pris som gir hgyest mulig overskudd for momeipgrofittmaksimerend
tilpasning).

(e) Regn ut effektivitetstapet ved monopol og forklaotor monopoltilpasningen gir lave
samfunnsgkonomisk effektivitet enn lgsningen mél@dmmen konkurranse

(N Anta fortsatt at det er monopol. Dersom monopatigennomfgrer en reklamekampa
for produktet, antas det at etterspgrselskurvenesid

Pr =200-3 x.

Finn monopolistens profittmaksimerende tilpasnidgte tilfellet. Hva blina
effektivitetstapet pga monopoltilpasning Begrunn svaret.

(g) Kostnadene ved & gjennomfare reklamekampanjen pinstalf) ovenfor er & anse som
fast engangskostnad for monopolisten. Regn ut stosrkostnaden ve
reklamekampanjen maksimalt kan v for at kampanjen skal veere privatgkonon
(bedriftsgkonomisk) lannsom for monopolisten. [Runkevt. ha bruk for falgenc
tilleggsopplysning: monopolistens totale variabbsthader (der kostnad v
reklamekampanjen er holdt utenfor) er gitt 'K (x) = 20x+1 X ]
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NYNORSK
Oppgave 1 (vekt 25 %)
(d) Forklar falgjandeomgrey:
a. Realkapite
b. Grenseproduktivits

c. Likevekt i domineande strategiar
d. Risikongytrale preferaar

(b) Diskuter fglgjmde pastand: "Stordriffaremonerforklarer ufullkommen konkurranse ¢
marknadsmakt.”

(c) Ei verksemaar fglgande totale kostnader, deer tal pgproduserteiningar:

K(x) = 1.000.000 + 10¢

» For kvaproduksjonsomrade har derverksemdatsrdriftsfaremoner?
« Kva er de lagaste produktprisen denne verkserkala tale for & kunne driy
lgnsan produksjon

Oppgave 2 (vekt 25 %)

(a) Nytta til ein konsumenkjem an pa konsumet av goeaog X, .

Gjar greie foikorleis konsumenten sitt optimale val av gode \eugjort for gitte
godeprisarp, og p, og for ei gitt inntekR.

(b) Forklar kva som meast med hgvesvisormale og mindreverdige (inferigre) gc

(c) Forklar kva som meaas med hgvesvikomplementaere gode og alternative g
(substituttar).

(d) Legg no til grunrat ettersurnadskurva etter eit gode er gitt ved
x =1000 — P,
derx er talet p&tterspude einingar og er prisen per eining

Rekn ut egenpriselastisiteten i etteurnaderetter dette godet dersom mnadsprisen er
hagvesvi200 og 300. Er etterurnaden elastisk eller uelastisk?

(sja neste side for oppgve 3!)



T O F#

Oppgave 3 (vekt 50%)

(a) Forklar kva som mieast med konsumentoverskgitodusentover«ott og
samfunnsgkonomisk oveiott.

(b) Gjer greie for ka som minast med at likevekta ved fullkeen konkurranse gir maksin
samfunnsgkonomisk effektivitet. Bruk gjerrin figur til & statte resonnema.

(c) Legg no til grunn amarknaden sin etterspurnapd invers form) etterit bestemt
konsumgode er gitt vi
p =200- X,

derp er prisen pa godet x er kvantum. Vidare er mankden si tilbodskurve (pa invers
form) qitt ved

p=20+X.

Finn markndslikeveka under fullkommen konkurranse og melt hgvesvis
konsumentoverskagtprodusentover:ott og samfunnsgkonomisk oveott i denne
likevekta.

(d) Legg no til grunrat marinaden i stadefor fullkommen konkurranse er karakterisert i
verksemdsom har kontro over heile marknaden (gnonopol). Monopole¢ sin
grensekostnad er sanfallande med tilbodskurva i ferdelspgrsmal, dvs. GK = 20x.
Finn det val av mengde og pris som gigast mogleg overskofbr monopolet
(profittmaksimerade tilpasing).

(e) Rekn ut effektivitetstapet ved monopol og forkkvifor monopoltilpasinga gir lagare
samfunnsgkonomisk effektivitet enrysingamed fullkommen konkurrans

() Legg framleis til grunrat det er monopol. Dersom monopaiksemd gjennomfarar ei
reklamekampanjéor produktetlegg me no til grunn at ettersmadkurva endrast til

Pr =200-3 Xx.

Finn monopolerksemda si profittmaksimerande tilpassinglettehgvet. Kva vert no
effektivitetstapet pga monopoltilgsinga? Grunngjev svaret.

(g) Kostnadene ved a gjennomfare reklamekanen omtalt i spf) ovafor er & rekne som ein
fasteingangskostnad for monopc. Rekn ut lor stor kostnaden ved reklamekampar
maksimalt kan vaere for at kampanjen skal veere f@keamomisk (bedriftsgkonomis
lansam for monopel. [Du kan evt. ha bruk for fylgjade tilleggsopplysninc
monopolistens totale variable kostnader (der kastreal reklamekampanjen eeldt
utafor) er gitt vedK (x) = 20x+1 ¥.]



