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Hgagskolen i Telemark

EKSAMEN

6048 Markedskommunikasjon

09.06.2011
Tid: 9-13
Malform: Bokmal
Sidetal: 2 inklusive forside
Hjelpemiddel: Ingen
Merknader:
VedlegQ:

Eksamensresultata blir offentliggjort via Studentweb.
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Alleoppgaver teller likt

Oppgave 1

Boken beskriver en kommunikasjonsmodell i form ppngomstrgmmingsmodell.. Gi en
redegjarelse for denne modellen..

Oppgave 2

Posisjonering er et sentralt begrep i markedsferingg nar man tenker oppbygging av et
budskap. Redegjar for dette begrepet og hvordankaa jobbe med posisjonering og
differensiering av et produkt.

Oppgave 3

Riktig valg av medier er viktig for & na frem tiladgruppen.

Gjar spesielt rede for bruk av TV mediet og hvordsam kan rette reklame mot malgrupper i
dette mediet.

Oppgave 4
Gi en kort redegjarelse for hvilke elementer somilgig nar man skal bygge en god

bedriftsprofil.
Beskriv ogsa ledelsens rolle i bygging av en sberttriftsprofil.



