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Hgagskolen i Telemark

Avdeling for allmennvitskaplege fag

SLUTTEKSAMEN
Emnekode: 6002 000
Emnenamn: Markedsfgring
Studiepoeng for emnet: 7,5
Omfang av denne eksamenen | 200%
av heile emnet:
Eksamensdato: 16.05.2011
Lengde/tidsrom: 4 timer (0900-1300)
Eksamensstad: Bali
Malform: Bokmal/nynorsk
Ant. sider inkl. framside 3 inkludert forside
Tillatne hjelpemidlar: Ingen
Merknader: 4 oppgaver — hvorav studenten skal besike.

Oppgavene blir vektet likt.

Ant. vedlegg: Ingen

Eksamensresultat finn du etter sensurfall ved §datpg inn med brukarnamn og passord
pa StudentWeb (hit.no)



L O A

BOKMAL:

Oppgave 1

Situasjonsanalyse

Redegjgr fgrst kort for bedriftens arbeidsbetingelser og deretter for

hvordan disse arbeidsbetingelsene kan benyttes i arbeidet med en SWOT-analyse. Vis
med eksempler hvordan dette kan gjennomfgres i praktisk markedsfgringsarbeid.

Oppgave 2

Segmentering og malgruppeutvelgelse

Redegjgr for segmentering og malgruppeutvelgelse for forbrukermarkedet. [
redegjgrelsen bgr du beskrive segmenteringskriterier, regler (forutsetninger) for
segmentering, vurderingskriterier for segmentene og strategier for
malgruppeutvelgelse. Vis med eksempler.

Oppgave 3

Vekststrategi

Ansoff’s vekstmatrise viser fire ulike hovedmuligheter for vekst/ekspansjon. Redegjgr
for disse fire hovedmulighetene for vekst/ekspansjon. Vis gjerne praktiske eksempler
pa hvordan modellen kan benyttes.

Oppgave 4

Produktutvikling

Beskriv produktets livssyklus, herunder hva denne livssyklusen egentlig beskriver og
hvilke faser den bestar av. Ga naermere inn pa bedriftens situasjon nar produktet
befinner seg i vekstfasen og forklar hvilke alternativer man har i denne fasen.



L O A

NYNORSK:

Oppgave 1

Situasjonsanalyse

Grei fgrst kort ut om bedrifta sine arbeidsbetingingar og deretter for korleis desse
arbeidsbetingingane kan nyttast i arbeidet med ein SWOT-analyse. Vis med dgme
korleis ein kan gjennomfgre dette i praktisk marknadsfgringsarbeid.

Oppgave 2

Segmentering og malgruppeutveljing

Grei ut om segmentering og malgruppeutveljing for forbrukarmarknaden. I
utgreiinga bgr du beskrive segmenteringskriteria, reglar (fgresetnadar) for
segmentering, vurderingskriteria for segmenta og strategiar for malgruppeutveljing.
Vis med dgme.

Oppgave 3

Vekststrategi

Ansoff’s vekstmatrise viser fire ulike hovudmoglegheiter for vekst/ekspansjon. Grei ut
om desse fire hovudmoglegheitane for vekst/ekspansjon. Vis gjerne praktiske dgme
pa korleis modellen kan nyttast.

Oppgave 4

Produktutvikling

Grei ut om produktets livssyklus, herunder kva denne livssyklusen eigentlig beskriv
og kva for nokre fasar den bestar av. Ga naerare inn pa situasjonen til bedrifta nar
produktet befinn seg i vekstfasen og forklar kva for nokre alternativ ein har i denne
fasen.



