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Bokmil

Oppgave 1: (30%)

Velg 7 av 10 begreper nedenfor og forklar kortfattet hva du legger i dem:

Vertikal integrasjon
Kvantitativ metode
Situasjonsanalyse
Demo grafi sk segmentering
Overrislingsnreringer
Metaprodukt
Kjopsadferd
Strategisk planlegging
Konsentrert markedsforing
Markedsmiks

NB! Av de tre neste oppgavene skal du velge bare to! Du velger selv hvilke

oppgaver.

Oppgave 2: (35%l

I en av de siste undervisningstimene i hsst snakket vi om reiselivet i ost-Asia' Fra et

reiselivssynspunkt er dette et svrrt interessant omride, bide som reisem&| og som marked'

a)Gienkortfattetgenerel lomtaleavreisel ivetidetteomridet'
b) Forklar hvorfor omradet synes 6 representele eJ s6 stort potensial i irene som kommer'

c) Gi en mer spesifikk reiselivsomtale av fire land som du oppfatter som srrlig

interessante turistdestinasj oner i dette omr6det'

Oppgave 3z (35%l
En markedsundersokelse kan v&re en nskkelredskap i arbeidet med 6 skaffe

markedsinformasjon.

a) Forklar i korte trekk hva en markedsundersskelse er for noe, herunder bruk og behov

for primrrdata (primr*td"rrsk"lser; o g sekunderdata (skrivebordsundersokel ser)'

b) Tenk deg at du im markedskonsulent er satt til i gjennomfore en. 
"

markedsundersskelse i en fornoyelsespark 'o"' oppltuer nedgang i besskstallet' Dine

overordnede har bestemt at de snske, glenttomfon en grundig undersokelse med

innhenting av primrerdata. Forklar hvoidan du vil g& fram i arbeidet med

undersokelsen. Legg serlig vekt pi i fi fram eleminter som du mener er avgjorende

for i fi til en god undersskelse'

Oppgave a: Q1o/o)
pris ei et hyppi g anvendt konkurransevirkemiddel i reiselivsnrringene'

Forklar hvorfor'
Gi deretter eksempler p& ulike prisstrategier og hvordan de kan anvendes i reiselivet'



Nynorsk

Oppgflve 1: (30%)
vet z av L0 omgrep nedanfor og forklar kortfatta kva du legg i dei:

Vertikal integrasjon
Kvantitativ metode
Situasjonsanalyse
Demo grafi sk segmentering
Overrislingsnreringar
Metaprodukt
Kjopsitferd
Strategisk planlegging
Konsentrert marknadsforing
Markedsmiks

NB! Av dei tre neste oppgivene skal du velje berre to! Du vel sjolv kva

oppgiver.

Oppgive 2: (35oh)
I ein av dei siste undervisningstimane i haust snakka vi om reiselivet i Aust-Asia' Fri eit

reiselivssynspunkt er dette eii svrert interessant omride, bide som reisemal og som marknad'

a) Gje ei kortfatta generell omtale av reiselivet i dette omr6det'

b) Forklar f.uiio, oinidet synest i representere-eit si stort potensial i ira som kjem'

c) Gje ei meir spesifikk reiselivsomtale av fire land som du oppfattar som srerleg

interessante turistdestinasj onar i dette omrfldet'

Oppgflve 3: (35%)
Ei marknadsunderssking kan vera ein nskkelreiskap i arbeidet med i skaffe

marknadsinformasjon.

a) Forklar i korte trekk kva ei marknadsunderssking er for noko, herunder bruk og behov

for primerdata (primrerundersokingar) o g s ekundrrdata (skrivebordsundersokingar)'

b) Tenk deg at du Jom marknadskonsulent er sett til 6 gjennomfsre ei.

marknadsundersoking i ein moropark som opplever nedgang i besskstalet' Dine

overordna har bestemt at dei ,rrrki", gjennom-fort ei grundig undersoking med

innhenting av primrrdata. Forklai kfieis du vil gA fram i arbeidet med undersokinga'

Legg srerllg,ikt p6 & f6 fram element som du meiner er avgjerande for e fe til ei god

undersoking.

Oppgive az QS"h) ! , ,  ,  .  , -  1:_.  ^
pris^ei eit hypp* brukt konkurranseverkemiddel i rei s elivsnenngane'

Forklar kvifor.
Gje deretter dsme pi ulike prisstrategiar og korleis dei kan brukast i reiselivet'


