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Bokmal

Oppgave 1: (30%)

Velg 7 av 10 begreper nedenfor og forklar kortfattet hva du legger i dem:
Vertikal integrasjon
Kvantitativ metode
Situasjonsanalyse
Demografisk segmentering
Overrislingsneringer
Metaprodukt

Kjgpsadferd

Strategisk planlegging
Konsentrert markedsfering
Markedsmiks

NB! Av de tre neste oppgavene skal du velge bare to! Du velger selv hvilke
oppgaver.

Oppgave 2: (35%)

I en av de siste undervisningstimene i hest snakket vi om reiselivet 1 @st-Asia. Fra et
reiselivssynspunkt er dette et sveert interessant omrade, bade som reisemél og som marked.

a) Gi en kortfattet generell omtale av reiselivet i dette omrddet.

b) Forklar hvorfor omrédet synes & representere et sé stort potensial i drene som kommer.

¢) Gi en mer spesifikk reiselivsomtale av fire land som du oppfatter som serlig
interessante turistdestinasjoner i dette omrédet.

Oppgave 3: (35%)
En markedsundersokelse kan vare en nokkelredskap i arbeidet med & skaffe
markedsinformasjon.

a) Forklar i korte trekk hva en markedsundersekelse er for noe, herunder bruk og behov
for primeerdata (primerundersekelser) 0g sekundzrdata (skrivebordsundersokelser).

b) Tenk deg at du som markedskonsulent er satt til & gjennomfere en
markedsundersgkelse i en forngyelsespark som opplever nedgang 1 besokstallet. Dine
overordnede har bestemt at de ensker gjennomfort en grundig undersokelse med
innhenting av primardata. Forklar hvordan du vil g& fram i arbeidet med
undersokelsen. Legg serlig vekt pa & fa fram clementer som du mener er avgjerende
for 4 f4 til en god undersokelse.

Oppgave 4: (35%)

Pris er et hyppig anvendt konkurransevirkemiddel i reiselivsnringene.

Forklar hvorfor.

Gi deretter eksempler pa ulike prisstrategier og hvordan de kan anvendes i reiselivet.



Nynorsk

Oppgive 1: (30%)
Vel 7 av 10 omgrep nedanfor og forklar kortfatta kva du legg i dei:

Vertikal integrasjon
Kvantitativ metode
Situasjonsanalyse
Demografisk segmentering
Overrislingsneringar
Metaprodukt

Kjepsatterd

Strategisk planlegging
Konsentrert marknadsfering
Markedsmiks

NB! Av dei tre neste oppgivene skal du velje berre to! Du vel sjolv kva
oppgaver.

Oppgéve 2: (35%)
I ein av dei siste undervisningstimane i haust snakka vi om reiselivet i Aust-Asia. Frd eit
reiselivssynspunkt er dette eit svaert interessant omrade, bade som reisemél og som marknad.

a) Gje ei kortfatta generell omtale av reiselivet i dette omrédet.

b) Forklar kvifor omradet synest & representere eit sa stort potensial i dra som kjem.

¢) Gje ei meir spesifikk reiselivsomtale av fire land som du oppfattar som serleg
interessante turistdestinasjonar i dette omréadet.

Oppgave 3: (35%)
Ei marknadsunderseking kan vera ein nekkelreiskap i arbeidet med & skaffe
marknadsinformasjon.

a) Forklar i korte trekk kva ei marknadsundersgking er for noko, herunder bruk og behov
for primardata (primerundersekingar) og sekundzrdata (skrivebordsundersekingar).

b) Tenk deg at du som marknadskonsulent er sett til & gjennomfore ei
marknadsundersgking i ein moropark som opplever nedgang i besokstalet. Dine
overordna har bestemt at dei enskjer gjennomfert ei grundig undersoking med
innhenting av primeerdata. Forklar korleis du vil g fram i arbeidet med undersegkinga.
Legg satleg vekt pa & fa fram clement som du meiner er avgjerande for & fa til ei god
underseking.

Oppgave 4: (35%)

Pris er eit hyppig brukt konkurranseverkemiddel i reiselivsnringane.

Forklar kvifor.

Gije deretter deme pa ulike prisstrategiar og korleis dei kan brukast i reiselivet.



