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BOKMAL

Oppgave | (40 %)
Bandak Group AS
l undak Croup supplies advanced pfoducts and services based on mechanical solutions.
'I hcir customers arc world loailers within tl'rc Inarkcl scgmcnts Ofl.shore Oil&(ias. Maline and

l)clbncc.'fhe group hzrs production lircilities/units in flalclcn. l.unde. r-olodclcn. I{isor.
r\lesund. and ol'flces in Porsglunn. 1-hey havc approxirnately 370 cmplo-vees and the plo.iected

tumover tbr 2012 is almost NOK 630 million. The group is in a phase of strong grorvt}t il.t
Nolrvay and they consiclcr to internationalize their activity.

a) Bcskriv hvorledcs intcrnas.joraliscringsprosesscn kan vcrc firr en beclrift sont l]andak
(iroup AS.

b) tlandak Group vurdorcr d etablere virksorrhet i Asia. Ilr,ilke analy'ser mi bcclrilicn lbreta
f'or beslut:ring orn cn slik ititcrnasjoualisering kan f-attes'.1

c) I h. ilke irngangsstratcgicr kan r.ere aktuelle og hva er viktigste forskjell mellorn disseJ

d) Du skal anbe{ale en av de aktuelle inngangsslr'ategief lbl bedrifiens style. }lvilkcn vil du

anbctalc og hva cl bcgrunnelscn(c)'?

Oppgave 2 (30 %)
a) Beskriv hva som menes med markedsstrategi i intemasjonal markedsforing?
b) En bedrift vurderer 6 intemasjonalisere virksomheten. Vis hvorledes en bedrifi kan 96

frem for i velge et land/del av et land i intemasjonalisere til.
c) Utforming av markedsf'oringsmixen er viktig ogs6 i internasjonal markedsforing. Hva

menes med standardisering versus tilpasning i denne lorbindelse?
d) Velg en av de 4 P'er og illustrer hva standardisering versus tilpasning kan innebrre. Gi 2-

3 eksempler.

Oppgave 3 (30 %)
a) Beskriv de viktigste altemativer man har vedrorende merkevarebeslutninger i internasjonal

markedsforing.
b) I-lva er intemprising (transf-er pricing)? llvorfbr er dette tema spesielt relevant A diskutere I

tbrbindelse med internasjonal markedsforing?
c) Hva er de viktigste ctiske problemstillingene i forbindelse med globalisering og

intemasjonal markedst'oring?



NYNORSK
Oppgive 1 (40 Vo)
Bandak Group AS
llandak Group supplies advauced producls and services based on mechanical solutions.
l"heir customers are world leaders within the market segnenas Otlshore Oil&Gas. Marine and

Del'ence. The group has production lacilitiesi units in Halden, Lunde, Notodden, I{isor.
Alesund, and offices in Porsgrunn. Thcy have approxirnately 370 employ'ees and the proiected

lurnover lbr 2012 is almost NOK 630 million. 'fhe gloup is in a phase of strong growth in
Nonvay and they cor-rsider to ir.rterrratioualizc their activitl".

a) Ci.ier greie lbr korleis ir.rtemas.ionaliseringsprosessen kan vere fbr ei verksenrd soln Bandak

Gloup AS.
b) Bandak Group vurdelel d etablere verksemd i Asia. Kva fbr analyser mii vctksernda gjera

1'or ei avgjerd om ei slik inlernas.ionaliserillg kan f'attast?

c) Kva lbr inngangsstralcgiar kan verc aktucllc og kva er viktigsalr: skilnacl rncllom dcssc'?

d) Du skal tilri ein av dei aktuelle innga:rgsstrategiane for styret i verksemda. Kva fbr ein vil
du tilrii og kva er grunngjevinga(ne)?

Oppgive 2 (30 Vo)
e) Gjer greie for kva som meinast med marknadsstrategi i intemasjonal marknadsforing?
l) Ei verksemd wrderer a intemasjonalisere verksemda. Vis korleis ei verksemd kan gA fram

for i velje eit land/del av eit land verksemda kan intemasjonalisera til.
g) Utforming av marknadsforingsmixen er viktig ogsi i intemasjonal marknadsforing. Kva

meinast med standardisering versus tilpassing i denne samanhengen?

h) Ta fore deg ein av dei 4 P'ane og illustrer kva standardisering versus tilpassing kan

innebera. Gje 2-3 eksempel.

Oppgive 3 (30 %)
d) Gjer greie for dei viktigaste alternativa ein har for merkevareavgjerder i internasjonal

marknadsforing.
e) Kva er internprising (transfer pricing)? Kvifor er dette tema srrleg relevant e diskutere i

samband med intemasjonal marknadsforing?
f) Kva er dei viktigaste etiske problemstillingane i samband med globalisering og

intemasj onal marknadsforing?



ENGLISH
Question | (40 Yo)
Bandak Group AS
Ilandak Group supplies advanced products ancl scrvioes basccl on rnechanical solutions.
'lhcil custorncrs are rvorlcl lcaclcrs within thc markct segments Ol1'shore Oil&Gas. Marinc and

Deltnce. T'he group has production f-acilities/units in Ilalden, [,Lmdc. Notodden, Risor,

Alcsund, and ol'flces in Porsgrunn. The;- have approrin,ately 370 employees and the projected

tumover for 2012 is ahnost NOK 630 rnillion. The group is in a phasc of stroug gro\ 4h in
Nonr.al'and the,v consider to intemalionalize their activity.

a) Dcscribe how a company like Bandak Gloup AS can iltlerllationalize.
b) tlandak (iroup is oonsidering to establish operations in Asia. What kind o1'analyses mtrst

l]andak Group makc/camy out belbrc such a decision can be tnade?

c) Which market cntry strategies nT ay be appropriate and ruhat is the rnain diticrcnce betwcen

them l
d) You har,'e been asked to recommend one ofthe appropriate market entrv strategies to the

board of the cornpanv. Which one woukl y''ott recommend and rvhai is (arc) the reason (s)?

Question 2 (30 %)
a) Dcscribe uhat is meant by markoling slrategy in international rnarketing'?

b) A company is considering to intenrationalize their operations. Describe how a conrpanl
can select a country/part ofa country to intcrnationalize to.

c) The design of thc nrzrrketing mix is important in intemational marketing. What is meant

b1' standarclizalioll vclsus adaptation in this connection'l
d) Sclect onc ol'thc 4 p's ancl illustrats what standardizatiou vclsus adaptation nray involve.

(iivc 2-3 examples.

Question 3 (30 %)
a) I)escribe the rnain alternatives regalding brand dec-isions in internaiional marketirrg

b) What is transl'el pricing? Why is transf'er pricing parlicularly relevant to discuss in
international marketing'?

c) What are the most imporlant ethical topics relevant fbr globalization and international
marketine?


